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Light pelo valor da inovacao

Companhia lanca a revista Saber Light, sobre suas acoes
em Pesquisa e Desenvolvimento (P&D)

Para a Light, idéias tém valor e sdo elas que constroem o
futuro. Esse conceito permeou toda a publicacdo especial
recém-lancada pela companhia: a revista Saber Light. Em
um coquetel no dia 22 de julho, a diretoria de Desen-
volvimento Sustentdvel e das Concessdes recebeu os
parceiros dos projetos de P&D da empresa para comemorar
a distribuicdo do informativo, que aborda todas as acoes da
Light para inovagao.

“A motivacado da Light para divulgar os resultados do
seu Programa de P&D vem do compromisso da empresa de
tornar publico para a sociedade, financiadora direta desse
programa, via tarifa de energia elétrica, as acbes voltadas
para inovacao”, reforca o Presidente JL Alquéres, no
editorial darevista.

Em um formato que trabalhou o contetido técnico dos
projetos de forma mais amigavel, ou seja, de facil
entendimento para o publico leigo, a Saber Light teve seus
10 mil exemplares distribuidos para toda nossa Gente, para
a comunidade do setor elétrico, no V Congresso de
Inovacao (Citenel), e para os parceiros. A publicacdo divulga
os resultados das acbes de pesquisa e desenvolvimento da
companhia, assim como trata das pessoas que contribuiram
para o sucesso do Programa.

“A revista acabou gerando a vontade de fazer P&D
em outras pessoas. Antes, elas desconheciam as acoes
nesta area, agora ja entendem os beneficios que a busca
pela inovacdo pode trazer para a Light”, argumenta
Paulo Mauricio, coordenador de Planejamento, Ambiente
elnovacao.

E esses beneficios ndo sdo sé para a empresa. Segundo
Paulo Born, Diretor de Desenvolvimento Sustentavel e
das Concessdes, o tema de P&D tem tudo a ver com o
desenvolvimento sustentavel de uma forma mais global.
“Quando investe em inovacao, a Light promove a sua
durabilidade, atende ao seu compromisso com o Rio de
Janeiro e estimula o autodesenvolvimento de seus
profissionais”, destaca.

A Saber Light foi praticamente toda custeada a partir da
verba de anuncios dos parceiros do projeto, que estdo
preocupados em incentivar as acbes da companhia neste
Programa. " O projeto de P&D é uma ferramenta de inovacao
que, infelizmente, ainda é pouco praticada pelos paises da
Ameérica Latina. Se bem orientadas, essas acbes podem gerar
valor para o setor porque acarretam mais eficiéncia e uma
futura modicidade tarifaria”, diz Fernando Alvarez, do
parceiro Siglasul.

MISSAO Ser uma grande empresa brasileira comprometida com a sustentabilidade, respeitada e
admirada pela exceléncia do servico prestado a seus clientes e a comunidade, pela criacao de valor para
seus acionistas e por se constituir em um é6timo lugar para se trabalhar.



